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1. SCOPUL Sl OBIECTIVELE INVATARII

Prin acest modul, ne propunem sa sprijinim persoanele din categorii defavorizate (adulti
necalificati, someri, adulti expusi riscului de saracie) sa poata identifica si analiza stiri
false raspandite prin platformele sociale si internet. Pentru a ajuta persoanele
interesate sa atinga obiectivul modulului, prezentam o imagine de ansamblu a mai
multor tipuri de retele sociale, dar si a beneficiilor si riscurilor generate de utilizarea
acestora.

Mai mult, modulul se axeaza pe principalele domenii care fac obiectul stirilor false, ce
circula pe retelele si platformele de socializare, oferind si cateva exemple de stiri false
foarte cunoscute.

In cele din urm&, modulul urmareste s& analizeze cum ar putea fi depistate stirile false
care circula pe retelele sociale, oferind sfaturi practice si explicatii cu privire la
imbunatatirea abilitatilor necesare pentru identificarea stirilor false.

La sfarsitul modulului, cursantul ar trebui sa fie capabil sa:

o constientizeze beneficiile si riscurile retelelor sociale;

o identifice care dintre stirile ce circula pe retelele de socializare sunt adevarate si
care sunt false;

o analizeze stirile false care sunt foarte raspandite pe retelele sociale;

o gestioneze modul in care identifica stirile false care circula pe retelele sociale.

2. CONTINUTUL INVATARII

Social media (retelele sociale) ca sursa de stiri iInseamna utilizarea platformelor online de
socializare, mai mult decat a platformelor media traditionale pentru a afla stirile noi. Asa
cum televiziunea a transformat oamenii din ascultatori in privitori ai continutului media
in perioada anilor 1950-1980, retelele sociale au creat o generatie de creatori de continut
media.

Retelele de socializare functioneaza ca o platforma participativa, care permite
utilizatorilor sa genereze continut si sa il distribuie in propria retea virtualg, iar utilizarea
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retelelor sociale ca sursa de stiri permite utilizatorilor sa ia contact cu stirile intr-o
multitudine de moduri, respectiv:

prin citirea stirilor;

prin descoperirea unor stiri Noi;

prin distribuirea sau republicarea stirilor,;

prin publicarea propriile fotografii, videoclipuri sau rapoarte de stiri;
prin comentarea stirilor.

O O O O O

Utilizarea retelelor sociale ca sursa de informare a devenit o modalitate din ce in ce mai
cunoscuta de a obtine informatii si de a afla noi stiri, atat pentru adultii in varsta, cat si
pentru cei tineri. Exista o serie de modalitati prin care retelele sociale afecteaza in mod
pozitiv lumea stirilor si a jurnalismului, dar este important sa recunoastem ca acestea
pot avea si un impact negativ asupra stirilor pe care oamenii le consuma, cum ar fi stirile
false, stirile subiective si cele cu continut tendentios.

Din acest motiv, este esential sa fiti capabil sa identificati natura stirilor care circula pe
retelele sociale si, in cazul in care cititi o stire falsa, sa intelegeti cum ati putea sa
gestionati o astfel de situatie.

Inainte de a vedea cum s3 distingeti stirile reale de cele false care circuld pe retelele
sociale, este necesar sa aflati cateva informatii despre potentialul, oportunitatile si
riscurile utilizarii retelelor sociale, precum si despre obiectivul stirilor care apar pe diferite
tipuri de retele sociale.

211.  Potentialul, oportunitatile si riscurile utilizarii retelelor sociale

Pe baza celei mai cunoscute si acreditate definitii oferite de Andreas Kaplan si Michael
Haenlein, social media reprezinta ,un grup de aplicatii bazate pe internet care sunt
construite pe fundamentele teoretice si tehnologice ale Web 2.0 si care permit crearea
si schimbarea de continut generat de utilizator™.

Putem simplifica acest concept spunand ca retelele sociale sunt tehnologii interactive
care faciliteaza crearea si partajarea de informatii, idei, interese si alte forme de
exprimare, prin intermediul comunitatilor si retelelor virtuale.

Caracteristica principala este asadar orizontalitatea lor in crearea si raspandirea
continutului, care se afla in contrast cu verticalitatea mediilor de comunicare clasice.
Spre deosebire de mediile de comunicare traditionale, prin retelele sociale toti oamenii
implicati pot crea, posta si distribui continut.

Utilizarea pe scara larga a retelelor sociale a adus schimbari nu numai in rolurile de
comunicare, ci si in modurile de comunicare: nu mai este vorba de un mesaj unilateral

T Utilizatori ai lumii, uniti-va! Provocadrile si oportunitatile social media”, 2010, Andreas Kaplan si Michael Haenlein.
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de tip ,unu la multi”, ci de un mesaj multidirectional de tip ,multi la multi” , sau ,de la
egal la egal”. ,Monologul” s-a transformat in ,dialog” intre utilizatori si, prin urmare, rolul
de emitator si receptor se schimba continuu, fara sa mai existe un raport de ierarhizare.

Putem afirma ca, desi diferite, retelele de socializare au in comun urmatoarele
caracteristici:

1. aplicatii interactive Web 2.0 bazate pe internet;

2. continut generat de utilizatori, cum ar fi texte postate sau comentarii, fotografii
sau videoclipuri, precum si date generate prin toate interactiunile online;

3. utilizatorii creeaza profiluri specifice serviciului pentru un anumit site web sau o
aplicatie, care sunt concepute si administrate de organizatii din social media;

4. dezvoltarea retelelor sociale online prin conectarea unui profil de utilizator cu cel
al altor persoane sau grupuri.
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Tehnologie computerizatd
pentru a impartasi idei,
ganduri si informatii prin
intermediul retelelor si
comunitatilor virtuale

Peste 4,5 miliarde de ’
utilizatori de retele de 3 <,5‘ A
socializare in intreaga ' y

lume

Printre cele mai mari retele
de socializare se numara
Facebook, Instagram,
Twitter, YouTube si TikTo

Retelele sociale prezinta
de obicei continut
generat de utilizatori si
profiluri personalizate

Imaginea 1. creatd de TUCEP

Per ansamblu, putem prezenta numarul de utilizatori pentru cele mai cunoscute site-uri
de social media din ianuarie 2022?dupa cum urmeaza:

2 .Cele mai populare retele sociale din intreaga lume din ianuarie 2022, clasate dupa numarul de utilizatori activi lunar” -
https://www.statista.com/statistici/272014/retele-sociale-globale-clasate-dupa-numar-de-utilizatori/
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Cele mai populare

retele sociale

Facebook 2,91 miliarde de utilizatori
YouTube 2,56 miliarde de utilizatori

WhatsApp 2,56 miliarde de utilizatori

Instagram 1,48 miliarde de utilizatori

WeChat = 1,26 miliarde de utilizatori

TikTok =1,26 miliarde de utilizatori

Facebook Messanger ~ 988 millioane de utilizatori

Imaginea 2: creatd de TUCEP
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« FACEBOOK
« TWITTER
« LINKEDIN
. ;:Lt;nowsoa " %SJ::::P'
. ZomATO RETELE DE : :::TT::EQ
SOCIALIZARE
RETEPI-EE';:SM‘-E RETELE SOCIALE
RECENZIILE T DE DISTRIBVIRE

CONSUMATORILOR '\ /- CONTINVT
TIPVRI DE

RETELE SOCIALE
7 b

FORUMURI REtELE SOCIALE DE
BLOGGING
« TUMBLR
: 25:::: . TELEGRAM
« MEDIUM
. WORDPRESS

Imaginea 3: creatd de TUCEP

O repartizare a retelelor sociale se poate face in functie de serviciile pe care le ofera. Cele
mMai cunoscute si utilizate sunt enumerate mai jos, fiind insotite si de cateva exemple:

> RETELE DE SOCIALIZARE

Scopul este impartasirea ideilor, opiniilor si continutului cu alti utilizatori.
Facebook si Twitter sunt cele mai bune exemple in acest sens alaturi de Linkedln,
chiar daca acesta este folosit in special in domeniul profesional, avand astfel
caracteristici care il fac mai dificil de utilizat.

Mai jos, este oferita o scurta descriere a retelelor sociale care sunt cel mai frecvent
utilizate:

-  FACEBOOK: multi oameni folosesc aceasta platforma pentru a intra in
legatura cu familia, prietenii sau diverse branduri. Puteti distribui actualizari
ale statusului, fotografii, videoclipuri, link-uri de continut sau diferite
sondaje.
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- TWITTER: aidoma Facebook-ului, aceasta platforma este folosita pentru a
posta fotografii, videoclipuri, link-uri, sondaje si multe altele, promovand o
comunicare concisa si directa. Cea mai relevanta diferenta este
reprezentata de dimensiunea mesajului: spre deosebire de alte retele
sociale, aici se pot folosi doar 280 de caractere pentru fiecare mesaj.

- LINKEDIN: este o platforma destinata celor care au diverse profesii care se
pot conecta sau pot crea relatii profesionale, pot impartasi informatii, pot
gasi noi locuri de munca sau pot recruta noi candidati.

> RETELE MEDIA SHARING (distribuire continut multimedia)

Acest tip de social media este folosit pentru distribuirea de diverse continuturi
multimedia, cum ar fi imagini sau videoclipuri. Cele mai bune exemple de astfel
de retele sunt:

- INSTAGRAM: este o aplicatie online gratuita de distribuire a fisierelor
multimedia, unde oamenii pot incarca fotografii si videoclipuri,
distribuindu-le unui grup restrans de prieteni. Aceasta aplicatie permite
prietenilor sa interactioneze prin postarea de comentarii sau aprecieri la
fotografiile sau videoclipurile distribuite.

- YOUTUBE: este al doilea cel mai mare motor de cautare din lume, precum
si una dintre cele mai utilizate platforme de cautare si vizionare de
videoclipuri, acoperind o gama larga de subiecte.

- PINTEREST: este un site axat pe imagini vizuale, utilizat pentru postarea
distribuirea produselor si ideilor creative.

-  TIKTOK: este o platforma de socializare utilizata pentru crearea, distribuirea
si vizualizarea videoclipurilor care nu depasesc 60 de secunde. Este o
platforma folosita in special de tineri, pentru a se putea exprima prin
muzica, dans, comedie sau prin mimarea versurilor.

> BLOGURI SOCIALE

Aceste retele sociale permit oamenilor sa impartaseasca informatii despre stiri,
evenimente si subiecte actuale sau relevante. De asemenea, abordeaza teme
care se adreseaza unui public tinta. Blogurile sociale va permit sa impartasiti
informatii in timp real, la fel ca si retelele sociale. Blogurile sociale sunt tipuri unice
de retele sociale care implica mult mai multa munca decat alte platforme sociale
deoarece necesita crearea si publicarea constanta de continut ceea ce impune
implicarea permanenta a utilizatorului.

Exemple de retele sociale de blogging:
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- TUMBLR: este un instrument virtual de blogging si microblogging care
permite utilizatorilor sa distribuie un continut cu text scurt, insotit de
elemente multimedia precum linkuri, imagini, citate, desene, etc.

- TELEGRAM: pe |anga faptul ca este o aplicatie de mesagerie, Telegram este
si un instrument pentru crearea de canale publice sau private, prin care pot
fi postate transmisiuni live audio/ video si scrieri pe o gama largd de
subiecte.

- MEDIUM: este o platforma de blogging creata de cofondatorii Twitter, cu
aceeasi structura, dar in care ideile si informatiile sunt distribuite fara limita
de caractere si nu doar intre prieteni, desi accesul se face doar prin invitatie.

-  WORDPRESS: este un sistem de gestionare a continutului open-source,
care faciliteaza crearea si gestionarea unui site web sau a unui blog care
acopera o gama larga de subiecte, ce pot fi utilizate de oricine doreste sa-I
acceseze si sa distribuie stiri sau informatii.

> RETELE DE DISCUTII (FORUMURI)

Prin intermediul acestor platforme sociale, camenii din intreaga lume au
posibilitatea de a discuta stiri, informatii si opinii pe 0 gama larga de subiecte sau
probleme, de la finante sau politica la stiri amuzante. Oamenii urmaresc discutiile
si se inscriu la acestea pentru a vedea ce comenteaza sau ce spun alte persoane.
Cele mai cunoscute exemple de astfel de platforme de discutii online sunt:

- REDDIT: este un site de stiri sociale si un forum in care continutul este creat
si promovat de membrii site-ului prin vot. Intr-adevar, numele provine de la
cuvintele ,l read it” (I-am citit), deocarece se presupune ca camenii citesc
opiniile, reflectiile, informatiile si experientele postate si participa la discutii,
oferind feedback.

-  QUORA: este o platforma online globala destinata adresarii de intrebari si
oferirii de raspunsuri pe o gama larga de subiecte. Continutul este generat
de utilizatori, in sensul ca persoanele care folosesc aceasta platforma
Creeaza, editeaza si organizeaza modul in care sunt postate raspunsurile.

> RETELE DE EVALUAREA A SATISFACTIEI CLIENTILOR

Prin aceasta categorie de retele sociale, utilizatorii pot afla, distribui si revizui
diferite informatii despre o varietate de produse, servicii sau branduri. Cand o
companie are recenzii pozitive pe aceste retele, afirmatiile lor devin mai credibile,
deoarece recenziile de pe aceste retele reprezinta o validare sociala. Aceste retele
ofera utilizatorilor posibilitatea de a oferi un feedback privind diferite tipuri de
produse si servicii pe care le-au folosit. Cele mai folosite retele de recenzii sunt
TripAdvisor, Yelp sau Zomato.
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Prezentarea pe scurt a diverselor retele sociale clasificate dupd scop sunt prezentate in
tabelul urmator:

SCOP TIP DE RETEA SOCIALA EXEMPLE

Dezbateri si discutii pe | Forumuri de discutii Reddit

un subiect si Quora

exprimarea opiniilor cu

privire la subiecte legate

de internet

Vizionarea Platforme video YouTube

videoclipurilor TikTok
Facebook
Instagram stories si
reels

Crearea de comunitati Platforme comunitare Grupuri pe Facebook
Slack

Distribuirea de mesaje Continut care dispare Instagram stories

scurte atat in privat, cat Snapchat

siin public, cu durata de Facebook stories

24 de ore

Ascultarea dezbaterilor | Platforme audio Twitter

live pe diverse subiecte Spotify
Clubhouse

Difuzarea de Streamingul live YouTube,

videoclipuri live Instagram live rooms

organizate fie de o Facebook live

singura persoang, fie de TikTok

mai multe persoane sub Twitch

forma de conferinte

Colaborarea cu Platforme digitale de afaceri Linkedin

profesionisti Twitter

Cautarea de informatii | Platforme digitale de Pinterest,

pentru o gama larga de | inspiratie YouTube

lucruri (cumparaturi, Instagram

calatorii, sport, mancare, Bloguri

vreme etc.).

Difuzarea de stiri si Platforme informative Telegram

informatii

21.2. Care sunt beneficiile utilizarii retelelor sociale?

Este de netagaduit ca in zilele noastre toata lumea se afla pe una sau mai multe
platforme sociale, indiferent de varsta, sex, mediul social si cultural, educatie sau statut
profesional. Adolescentii folosesc TikTok, influencer-ii, adultii sau micii intreprinzatori,
Instagram sau Facebook, iar cei care au o profesie, LinkedIn: retelele sociale sunt prima
optiune care ne vine in Mminte atunci cand cautam oportunitati de conectare, dar si
informatii din orice domeniu.
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In general, oamenii folosesc retelele sociale pentru a pastra legatura cu prietenii si familia
extinsa. Unii oameni folosesc diverse aplicatii de social media pentru oportunitati de
cariera sau pentru a gasi oameni cu interese similare cu care sa impartaseasca ganduri,
sentimente, perspective siemotii. Cei care se implica in astfel de activitati fac parte dintr-
o retea sociala virtuala.

Retelele sociale sunt, de asemenea, un instrument indispensabil pentru companiile care
folosesc platformele pentru a interactiona cu clientii sau a gasi altii noi, pentru a stimula
vanzarile prin publicitate si promovare, pentru a evalua tendintele consumatorilor si
pentru a oferi clientilor servicii sau asistenta.

Daca sunt folosite In mod inteligent, retelele sociale pot aduce multe beneficii. Fiind cea
mai buna forma de contact direct cu publicul tinta, aceste platforme detin toate atuurile
pentru a imbunatati viata oricui le acceseaza.

Crearea |
relatiilor |
Libertatea St Dezvoltarea
de cunostintelor
exprimare
Raspéndirea
Consolidarea informatiilor
competentelor
sociale

Invatare si

Sprijin oferit educatie

si primit

Imaginea 4: creatd de TUCEP

Mai jos sunt prezentate cateva dintre beneficiile utilizarii in mod inteligent a diverselor
retele sociale:

o Construirea relatiilor si pastrarea legaturii. Retelele de socializare faciliteaza
gasirea unor grupuri de persoane care impartasesc aceleasi idei sau gasirea de
noi prieteni. O comunitate prietenocasa ne poate ajuta sa ne simtim apreciati si
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acceptati. Retelele sociale sunt, de asemenea, o modalitate usoara de a mentine
relatiile cu familia sau prietenii care sunt departe de noi, prin trimiterea de mesaje,
distribuirea fotografiilor, apeluri telefonice sau apeluri video. De asemenea, putem
dezvolta sau crea relatii noi de prietenie. Acest nivel de conexiune reprezinta un
avantaj unic al retelelor sociale.

o Dezvoltarea cunostintelor. O varietate de subiecte, vechi si noi, sunt discutate pe
retelele sociale. Citirea sau participarea la conversatii poate aduce in discutie
subiecte importante care ne atrag atentia si pe care le putem discuta cu persoane
in care avem incredere. In plus, retelele sociale ne oferd oportunitatea de a ne
alatura grupurilor specifice sferei noastre de interes pentru a participa la discutii,
ainvata si a ne dezvolta.

o Distribuirea informatiilor. Retelele sociale reprezinta unul dintre cele mai rapide
mijloace de raspandire a stirilor din intreaga lume. Pe de o parte, acest lucru poate
fi coplesitor, dar pe de alta parte ne ofera oportunitatea de a fi permanent la
curent cu evenimentele importante. In plus, retelele sociale oferad oricarei
persoane posibilitatea de a promova si distribui rapid informatii atat la nivel local,
cat si global despre anumite evenimente.

o Invatare si educatie. Retelele sociale reprezinta un loc in care oricine poate gasi
experti, profesionisti, tutoriale si programe de formare pentru a deprinde noi
abilitati si a dobandi noi cunostinte sau pentru a-si imbunatati competentele prin
cursuri, continut si seminarii online gratuite. Multi influencer-i isi impartasesc in
mod deschis cunostintele pentru a-i ajuta pe altii sa se dezvolte. De asemenea,
este un spatiu ideal pentru firmele care fac publicitate propriilor servicii si produse.

o Sprijin. Retelele sociale sunt un instrument excelent pentru a creste gradul de
constientizare cu privire la 0 cauza importanta sau pentru a-i sprijini pe cei care
promoveaza proiecte importante de interes public. In sfera privat, retelele sociale
sunt un instrument important de a oferi si de a primi sprijin in domeniul
profesional, cum ar fi pentru inceperea unei afaceri noi sau promovarea unor
proiecte. Este, de asemenea, un mijloc de a gasi noi contacte in sfera noastra de
interes, facilitand impartasirea propriilor cunostinte si abilitati si insusirea altora
Noi.

o Promovarea abilitatilor sociale, precum empatia. Atunci cand oamenii posteaza
lucruri personale sau ingrijoratoare in mediul online ofera celorlalti posibilitatea
de a da dovada de empatie prin suportul siincurajarea oferita sau de a-si exprima
interesul pentru ceea ce |i se Intampla prin intermediul mesajelor sau
comentariilor. Tn plus, modul in care unii dep&sesc situatii dificile poate crea
inspiratie si ne poate ajuta sa vedem lucrurile dintr-o perspectiva noua.

o Exprimarea opiniilor. Retelele sociale ofera oamenilor de toate varstele
posibilitatea de a dezvolta o platforma deschisa unui public larg unde pot fi
impartasite informatii, stiri sau opinii. Acest lucru 1i ajuta pe oameni sa-si dezvolte
increderea in sine, sa dobandeasca abilitati de comunicare noi si sa raspandeasca
rapid mesaje importante si pozitive.
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213. ..darriscurile?

Fiind usor de accesat, cu o viteza mare de raspandire a informatiilor si costuri scazute,
retelele sociale sunt cel mai rapid si mai usor accesibil mijloc de comunicare si informare.
Aparitia noilor tehnologii si a unor retele de internet accesibile a transformat utilizatorii
din simpli consumatori de continut in producatori activi ai acestuia: oricine poate crea
un continut nou, pe care orice persoana il poate edita, partaja si distribui dupa bunul
plac.

Acesta este unul dintre principalele motive pentru care retelele sociale pot deveni un
teren fertil pentru stirile false create si difuzate de utilizatori fara scrupule.

DIMINUAREA
ABILITATILOR DE A CIRCULATIA
VORBI IN PERSOANA STIRILOR
\GU INTERLOCUTORYI 0 FALSE

DEPRESIE Sl )
INSINGURARE DEPENDENTA
& 0

AFECTEAZA

SANATATEA Lholhee
OAMENILOR LiMBULtUl
h .

Imaginea 5: creatd de TUCEP

Desi retelele sociale au o latura pozitiva, pe care am prezentat-o mai sus, exista si o latura
negativa a acestora legata de mai multe riscuri, dupa cum urmeaza:

o Reducerea abilitatilor de comunicare fata in fata. Majoritatea oamenilor
folosesc retelele sociale pentru a comunica cu ceilalti, generand astfel o reducere
a capacitatii de a comunica fata in fata, de a interactiona in persoana, abilitate care
include un set de alte abilitati personale. O multime de experiente arata ca
oamenii care au comunicat pe retelele sociale si-au pierdut abilitatile de a
interactiona personal si, in consecinta, comunicarea fata in fata cu alte persoane
a devenit extrem de dificila pentru ei. Pe baza unor studii stiintifice, s-a constatat
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ca acest lucru poate creste sansele de dezvolta o serie de afectiuni psihice si
comportamente bipolare.

o Stiri false. Retelele sociale joaca un rol semnificativ in raspandirea stirilor false,
deoarece sunt oameni care creeaza cu usurinta postari false pe care le distribuie
pe diverse grupuri. In plus, lipsa unui sistem de verificare face si mai usoara crearea
de stiri false pe diverse subiecte sau teme si postarea lor pe retelele sociale.
Oamenii distribuie si transmit stirile false altor persoane sau grupuri, ducand astfel
la raspandirea acestora pe tot mapamondul.

o Dependenta. Unul dintre cele mai nocive aspecte ale retelelor sociale o reprezinta
crearea dependenteide fi accesate in permanenta. Majoritatea oamenilor folosesc
atat de mult retelele sociale incat devin dependenti de ele. Ei urmaresc in mod
constant fluxurile de stiri pe care, de cele mai multe ori, le si distribuie. Aparitia
retelelor sociale in viata oamenilor a condus la autoexcluderea acestora din viata
sociala, plimbarile in natura devenind din ce in ce mai rare. Traind ca intr-o bula
virtuala, multi oameni se refugiaza pe retelele sociale pentru a evita sa vada ce se
intampla cu adevarat in lumea din jurul lor.

o lrosirea timpului. Multi oameni folosesc platformele de social media din diverse
motive: pentru relaxare, in scopuri personale sau profesionale. Aceasta activitate
iNnsa necesita alocarea unei anumite perioade de timp, iar atunci cand incep sa
navigheze sau sa acceseze diferitele retele, timpul trece extrem de repede fara ca
ei sa realizeze acest lucru. Fara a incerca sa demonizam utilizarea retelelor sociale,
este clar ca se poate pierde timp pretios cu ele, timp care ar putea, in schimb, sa
fie dedicat unor activitati mai productive si mai sanatoase.

o Dauneaza sanatatii oamenilor. Retelele sociale pot afecta sanatatea oamenilor.
De utilizarea excesiva a platformelor de social media au fost legate o serie de
probleme de sanatate, cum ar fi, de exemplu cresterea in greutate datorata
faptului ca oamenii tind sa devina tot mai sedentari. Astfel, tot mai multi utilizatori
ai retelelor sociale prefera sa petreaca timpul in fata dispozitivelor mobile decat sa
mearga afara sau sa participe la diverse activitati fizice si jocuri recreative care
implica miscare si relaxare.

o Depresie si singuratate. Oamenii care petrec prea mult timp pe retelele sociale
devin adesea deprimati si singuri. Dupa pandemia de Covid-19, social media a
devenit principalul instrument de comunicare interpersonalda, favorizand
insingurarea. Astfel ca, in ciuda numerosilor urmaritori de pe retelele de
socializare, oamenii sunt de fapt extrem de singuri. Mai mult, timpul petrecut in
fata dispozitivelor are un impact semnificativ asupra creierului nostru: genereaza
nu numai depresie, ci si anxietate si insomnie, stres cronic sau lipsa stimei de sine.
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21.4. Social media si stirile

Pentru a putea detecta stirile false de pe retelele sociale, este important sa cunoastem
semnificatia conceptului de ,stiri” si sa identificam ceea ce il poate face foarte
cunoscut.

Exista posibilitatea ca orice eveniment care atrage interesul publicului sa devina o stire:
asadar putem afirma ca ceea ce face ca un eveniment sa devina o stire este relatia
acestuia cu publicul.

In acest moment, apare intrebarea: care sunt caracteristicile care fac stirile interesante
si, prin urmare, foarte populare in ochii publicului?

Exista anumite criterii, numite ,valori de stiri", care ne permit sa evaluam capacitatea
unei stiri de a capta interesul si curiozitatea cititorului/ ascultatorului. latd cateva dintre
aceste criterii:

e CEVA NOU: cand un eveniment se repeta cu o anumita frecventa si are aceleasi
caracteristici isi pierde din popularitate pentru ca publicul nu 1i mai acorda niciun
interes.

e Evenimente ACTUALE care s-au petrecut sau au fost descoperite recent pot starni
curiozitatea cititorilor. Este un concept important pe care se bazeaza si
competitivitatea unui produs editorial/ media.

e PROXIMITATE: cu cat un eveniment este mai aproape de cititori (din punct de
vedere al spatiului geografic, psihologiei, culturii, etc.), cu atat este mai probabil sa
atraga atentia publicului si sa devina astfel foarte cunoscut.

e DIMENSIUNE: cu cat evenimentul are o mai mare intensitate, cu atat poate avea
mai mult efect asupra audientei cititorilor/ spectatorilor.

e DRAMATISM: stirile care trezesc emotii sau impresii puternice starnesc
curiozitatea publicului mult mai mult decat stirile plictisitoare.

e CONSECINTE PRACTICE: stirile care au un impact direct asupra vietii de zi cu zi a
oamenilor sunt potential mai populare decat stirile care nu au nicio legatura cu
viata de zi cu zi (de exemplu, cresterea costului vietii, noi reglementari care aduc
schimbari in viata oamenilor, crize economice).

In zilele noastre, retelele sociale joaca un rol cheie in raspandirea stirilor. Intr-adevar, unul
dintre aspectele caracteristice ale societatii de astazi este viteza, iar acest lucru este
valabil si in domeniul informatiei: retelele sociale au devenit atat de populare pentru ca
stirile pe care le ofera se raspandesc cu repeziciune, sunt actualizate in mod constant si
sunt un instrument perfect pentru ca oamenii sa fie mereu la curent cu ceea ce se
intampla in orice parte a lumii.

Desi retelele sociale au adus schimbari pozitive, nu trebuie sa subestimam consecintele
negative a acestora. Raspandirea rapida si imediata a informatiilor nu este doar un
avantaj pentru continutul care este considerat ,valid” sau ,adevarat”, ci si pentru stirile
false, care 1i fac pe oameni sa cada in capcana dezinformarii.

Pe retelele de socializare circula o mare cantitate de stiri false, iar articolele cu titluri
inventate sau atractive sunt create pentru a capta interesul utilizatorului si pentru a-I
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determina sa dea click pe linkul postat (fenomenul click-baiting), creand in acest fel
audienta sau obtinand o vizibilitate cat mai mare.

Putem, asadar, sa afirmam ca raportul dintre retelele sociale si informatie reprezinta o
sabie cu doua taisuri.

Avantajul si dezavantajul circulatiei stirilor in retelele de socializare au ca principala
caracteristica anularea intermediarului. Informatiile sunt postate si distribuite pe
diverse site-uri in timp real fara niciun filtru sau control, astfel ca fiecare utilizator de
internet poate deveni un producator de continut.

Aceasta libertate de a produce continut prin intermediul retelelor sociale ii face pe
oameni sa se simta liberi si sa-si exprime gandurile, opiniile, valorile si sentimentele fara
sa fie nevoiti sa suporte anumite consecinte. Acest lucru face ca oamenii sa se informeze
foarte usor si sa creada ca au o parere avizata asupra unui anumit subiect despre care
de fapt nu stiu nimic, doar pentru simplul fapt ca au citit niste articole de pe niste retele
sociale.

Deci, pe ce se bazeaza credibilitatea unei stiri care circula pe retelele sociale?

Credibilitatea si seriozitatea unui editor de continut online nu este data de aptitudinile
sau experienta sa de redactor sau de profesionist in domeniul care face obiectul stirii, Ci
de capacitatea acestuia de a starni curiozitatea potentialilor cititori, fapt care duce la o
vizualizare cat mai mare a stirii postate.

Libertatea mare de exprimare care permite producerea unei cantitati uriase de continut
pe site-urile web face dificila verificarea, daca o stire care apare pe retelele sociale este
de incredere si provine dintr-o sursa credibila.

Mai mult, spre deosebire de stirile publicate in ziarele traditionale, informatiile care
circula pe site-urile web si social media nu sunt obligate sa urmeze rigorile jurnalistice si
nici macar nu sunt controlate de sistemele de verificare a surselor.

Toate acestea intaresc afirmatia poetului si academicianului american Charles Simic,
care a definit perioada istorica in care traim drept ,Epoca ignorantei” unde suntem
inconjurati de dezinformarea transmisd prin instrumente precum site-urile web si
social media.

215. Cum sa identifici o stire falsa care circula pe retelele sociale

Dupa cum s-a mentionat pana acum, este de necontestat faptul ca stirile false gasesc
un teren fertil pe retelele sociale din mai multe motive mentionate in paragrafele
anterioare. Potrivit Raportului despre stirile digitale (Digital News Report 2023) al
Institutului Reuters al Universitatii Oxford* care a chestionat aproximativ 46 de tari,
credibilitatea stirilor citite de pe retelele sociale ramane ridicata. Facebook a fost

3 Age of ignorance, 2012, Charles Simic, New York Review of Books
4 https;//reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2021-06/Digital_News_Report_2021_FINAL.pdf
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recunoscuta ca fiind principalul producator de stiri false comparativ cu celelalte retele
sociale.

Desi majoritatea oamenilor sustin ca stiu ce sunt stirile false, multi pretinzand ca sunt
capabili sa le distinga de stirile reale, ramane insa intrebarea de ce fenomenul
dezinformarii este inca larg raspandit.

Raspunsul consta in faptul ca oamenii sunt prea increzatori in propriile abilitati, dar in
realitate nu oricine poate face distinctie intre informatiile adevarate si cele false care
circula pe aceste retele.

Atunci, cum putem recunoaste stirile false care circuld pe retelele sociale?

Deoarece o retea sociala este o platforma publica pe care oricine poate posta orice fara
a fi responsabil pentru acest lucru, este la latitudinea utilizatorilor sa faca diferenta intre
informare gresita si dezinformare. Ceea ce face ca informarea gresita sa fie diferita de
dezinformare este intentia persoanei sau a canalului care distribuie o stire falsa.

INFORMARE GRESITA DEZINFORMARE
Informarea gresita consta in Dezinformarea este o informatie falsa
prezentarea de informatii false sau care ARE scopul deliberat de a
inexacte. induce in eroare prin prezentarea in
Aceasta este clasificat drept ,continut | mod eronat a faptelor.
fals sau inselator, incluzand farse, Poate fi raspandita prin foarte multe
teorii ale conspiratiei, stiri fabricate, metode similare cu cele ale informarii
titluri care atrag click-uri si chiar gresite: farse, click-bait-uri, stiri
satira”. inventate. Dezinformarea este creata
Informarea gresita NU ARE scopul pentru a insela.

deliberat de a induce in eroare. In
schimb, are scopul de a modela sau
schimba opinia publica cu privire la
un anumit subiect.

Exista mai multe motive pentru care conturile de social media ale persoanelor fizice sau
chiar ale companiilor pot raspandi informatii gresite. Ar putea fi pentru a creste eficienta
marketingului pe retelele sociale, pentru a creste traficul online sau numarul de
urmaritori ai paginii unei persoane sau a unei companii, pentru provocarea unei reactii
emotionale sau pentru distragerea atentiei.

Raspandirea de informatii gresite pe retelele sociale poate fi periculoasa, deoarece
cantitatea enorma de informatii si cresterea in intensitate a atentiei cititorilor le permite
creatorilor de stiri false sa detina controlul.

Daca vreti sa deveniti cunoscator in domeniul media si sa fiti capabil sa identificati stirile
false, exista o serie de intrebari pe care sa vi le puneti, cum ar fi:
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v' Contul care a distribuit postarea pune accent pe crearea de emotii sau pe
prezentarea obiectiva si profesionala a informatiilor?

v' Pe ce pretinde a se concentra continutul?

v Informatia este intemeiata?

v Este de incredere sau mentioneaza surse de incredere?

v' De ce este stirea importanta pentru detinatorul contului care a distribuit-o0?

Retele sociale si noile forme de relatii asociate acestora au devenit principalul spatiu de
schimb de informatii, opinii, stabilirea de relatii, dar si un spatiu de lucru si invatare. Prin
intermediul platformelor digitale, informatiile sunt create si vehiculate de oricine,
relatiile private si publice sunt transformate, iar fenomenele sociale si politice sunt
influentate predominant.

In acelasi timp, aceste instrumente si-au manifestat puterea in transmiterea
informatiilor si stirilor de interes general si in raportarea faptelor de interes public cu o
rapiditate extraordinara.

De-a lungul timpului, toate acestea au facilitat proliferarea stirilor false in diferite
domenii si sfere ale vietii publice si private.

2.2.1. Cele maivizate domenii

Care sunt domeniile in care stirile false sunt cele mai frecvente si, in consecinta, foarte
raspandite?

Pe baza raportului elaborat la nivel transnational de catre organizatiile partenere MCRE,
axat pe analiza stirilor false din sase tari UE (Romania, Italia, Cipru, Polonia, Portugalia,
Spania), s-a constatat ca principalele domenii in care circuld stirile false sunt
urmatoarele:

politica si guvernare,
sanatate;

mediu inconjurator;
economie si afacer;;
divertisment si sport.

O O O O O

2.2.2. Cateva exemple

Fluxul continuu de informatii distribuite in timp real a transformat social media intr-un
element fundamental al societatii noastre si un mijloc de informare privind
evenimentele de actualitate, fie ele nationale sau internationale. Datorita multitudinii de
platforme sociale disponibile, toata lumea are posibilitatea de a fi la curent in mod
constant, in timp real, cu stirile si noutatile din domeniul politic prin intermediul
articolelor, postarilor, videoclipurilor, live stream-urilor, tweet-urilor si mesajelor
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distribuite de persoane fizice, jurnalisti sau institutii guvernamentale. Toate acestea ne
permit sa monitorizam situatia de pe teren si eventualele evolutii politice.

In domeniul politicii, exista nenumarate exemple de stiri false care circuld in momente
istorice si cruciale atat la nivel local/ national, cat si global.

% Razboiul Rusia - Ucraina

Cu siguranta, cel mai actual exemplu se refera la rolul pe care social media I-a jucat in
conflictul dintre Rusia si Ucraina: este primul eveniment de mare anvergura prezentat
atat de presa traditionala, ci si de social media, care au o comunicare orizontala si pe mai
multe directii, in care guvernele si organismele dialogheaza cu populatia, care, la randul
ei, dialogheaza in acelasi timp cu acestea.

De la inceputul razboiului, social media a devenit atat un mijloc atat de comunicare si
informare, cat si un mijloc de propaganda politica in conflictul dintre Rusia si Ucraina.
Vestea a socat lumea si, pe buna dreptate, a monopolizat titlurile din ziare, din presa
scrisa si de pe platformele digitale.

Fluxul de informatii nu mai circula ca in trecut exclusiv prin intermediul mass-media
traditionala (cum ar fi televiziunea, ziarele sau radioul): nu mai exista doar fotografii
realizate de fotoreporteri sau videoclipuri ale reporterilor transmise din zonele de
conflict, ci orice persoana care se afla in zona de conflict poate inregistra ceea ce se
intampla prin folosirea propriului telefon mobil si apoi il poate impartasi restului lumii
prin intermediul internetului.

Astfel, platforme precum Twitter, Instagram, TikTok si Telegram sunt folosite pentru a
spune povestea si experienta personala cu privire la razboiul care se desfasoara in
prezent. Uneori se intdmpla ca cetatenii sa impartaseasca stirile in timp real, chiar inainte
ca mass-media sa ajunga direct la fata locului.

Aceasta caracteristica reprezinta insa un risc privind seriozitatea stirilor care circula pe
retelele sociale: pe de o parte, intelegerea razboiului si a ceea ce se intampla este
facilitata de acestea; pe de alta parte, insg, fiind un instrument in Mainile oricui, acestea
pot fi obiect de propaganda si manipulare, dar si un mod de dezinformare
neintentionata.

Asadar, informatiile, fie ele adevarate sau false, sunt raspandite prin intermediul
platformelor digitale mult mai rapid, iar evenimentele sunt prezentate in timp real.

Razboiul din Ucraina reprezinta momentul in care TikTok a devenit, pentru prima dat3,
o retea sociala de top in formarea discursului si a opiniei publice. Acest lucru a generat
un flux de continut, care a fost distribuit si a devenit viral, chiar daca o mare parte din el
nu a fost niciodata verificat in ceea ce priveste adevarul informatiilor. Este un haosin care
totul pare scos din context, fiind extrem de dificil sa se faca distinctia dintre fictiune si
realitate. In altd ordine de idei, acesta este modul in care TikTok este structurat: un flux
nesfarsit de videoclipuri scurte, captivante, dar nu foarte mult editate, unde apare nu
doar continutul din profilurile pe care utilizatorii s-au hotarat sa le urmareasca, ci tot felul
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de alte continuturi pe care algoritmul platformei le identifica ca fiind interesante pentru
acestia.

+ Alegerile prezidentiale din SUA din 2016

Alegerile prezidentiale din SUA din 2016 sunt un exemplu de buna documentare cu
privire la impactul pe care il are raspandirea de informatii false prin intermediul
platformelor sociale. Acest fenomen profita de puterea retelelor sociale, permitand oricui
sa ajunga la o audienta de milioane de oameni, distribuind un continut care nu este
verificat.

Cand vine vorba de aflarea stirilor de ultima ora, Twitter este prima platforma accesata:
aceasta retea a fost, de fapt, criticata pentru rolul sau in alegerile prezidentiale din SUA
din 20716. Un studiu realizat de cercetatorii de la Universitatea Oxford® sustine ca Twitter
a fost plin de continut polarizant si conspirativ in timpul alegerilor prezidentiale din 2016.
Continutul includea link-uri in limba rusa, WikiLeaks si surse de stiri nedorite. Continutul
a folosit informatii inselatoare pentru a influenta intelegerea de catre cititori a
problemelor publice, folosind o exprimare dezbinatoare si inflamatorie.

Desi utilizatorii retelelor sociale au impartasit mult continut politic, cantitatea de stiri
politice si informatii scrise de profesionisti a fost constant mai mica decat cantitatea de
stiri extremiste, de senzatie, conspirative, false si alte forme de stiri nedorite.

Drept urmare, stirile false difuzate au creat o dezorientare considerabila Tn randul
cititorilor, care au fost presati sa aprecieze sau sa urasca un candidat in detrimentul
altuia, pe baza unor mesaje adesea extrem de emotionale.

+ COVID-19

In timpul pandemiei de COVID-19, utilizarea retelelor sociale ca mijloc de informare a
crescut foarte mult. Un procent mare din populatie a cautat informatii despre pandemie
pe Instagram, Facebook si Twitter. Oamenii aveau nevoie sa inteleaga ce se intampla,
dar si sa fie permanent la curent cu tot ceea ce se intampla. Cu toate acestea, neputand
evalua daca stirile care circula pe retelele sociale provin din surse autorizate si de
incredere, multi au cazut victime stirilor false si teoriilor conspirationiste care au gasit
astfel teren fertil pe numeroasele platforme sociale.

Raspandirea de informatii false si dezinformarea privind pandemia COVID-19 a avut
repercusiuni foarte grave, punand in pericol sanatatea publica si afectand direct viata
oamenilor.

Stirile false care au circulat de la inceputul pandemiei si care au reprezentat un pericol
grav pentru sanatatea oamenilor au vizat in esenta:

® https://www.courthousenews.com/wp-content/uploads/2017/11/social-media-report.pdf
.Retelele sociale, stirile si informatiile politice in timpul alegerilor din SUA: continutul polarizant
a fost concentrat in statele swing?"- 28.09.2017
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o promovarea produselor si serviciilor false (de exemplu, teste si vaccinuri false
COVID-19);

o Tncurajarea unui fals sentiment de securitate (de exemplu, informatii inselatoare
despre tratamente);

o crearea de suspiciuni si indoieli cu privire la instructiunile si sursele oficiale.

Posibilitatea oferita de social media de a se simti parte activa a sistemului informational
extinde aria de responsabilitate a utilizatorilor individuali si comportamentul ,social” al
acestora. Utilizatorii sunt indemnati sa recurga la un mod de ,utilizare responsabila” a
retelelor sociale, evitand raspandirea, fara control a continutului si a mesajelor de slaba
calitate si credibilitate indoielnica. Aceasta masura este necesara pentru a proteja atat
credibilitatea utilizatorului, cat si credibilitatea sistemului informational, in general.

Ceea ce spunem, postdrile care ne plac si continutul pe care il distribuim devin parte din fluxul
de informatii al persoanelor de contact. Fiecare dintre noi este ,media”si ar trebui sd ne
simtim responsabili pentru actiunile si alegerile noastre in aceste medii digitale. A fi pe deplin
constienti de comportamentul nostru online ne poate face sa fim mai buni si impreund sd
contribuim in mod pozitiv si constructiv la protejarea ecosistemului informational.

Valigia Blu (Comunitatea informationald italiand), postatd la 20.10.2016

Intrucat lumea digital si virtualad de astazi ne oferd oportunitatea de a participa activ, de
a distribui si de a crea continut, este important sa dobandim cunostintele, aptitudinile si
abilitatile pentru a recunoaste cand si ce fel de informatii avem nevoie, unde si cum sa
obtinem aceste informatii, cum sa le evaluam si mai ales cum sa le folosim cu
responsabilitate. Acest set de cunostinte si abilitati se numeste alfabetizarea media si
informationald si a fost definit de UNESCO®.

Dupa cum s-a discutat pe larg mai sus, in zilele noastre suntem coplesiti de o multitudine
de stiri: unele adevarate, altele false, altele incorecte. Pe langa dezvoltarea abilitatilor
precum gandirea critica, putem invata sa distingem stirile adevarate de cele false prin
practica: aceasta inseamna sa acordam mai multa atentie informatiilor care circula in
mediul online, sa punem intrebari, sa citim cu atentie si sa cautam dovezi care sa sustina
ceea ce citim.

Toti oamenii care folosesc retelele sociale au un rol important in prevenirea raspandirii
stirilor false, asigurandu-se ca ceea ce distribuie provine dintr-o sursa de incredere. Deci,
ce putem face pentru a recunoaste continutul fals din mediul online? Cand este necesar
sa verificati din nou inainte de a distribui ceva in mediul online?

® https://www.unesco.org/en/media-information-literacy
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Nu ar trebui sa mergem atat de departe incat sa dezmintim tot ceea ce apare pe retelele
sociale, dar trebuie sa adoptam anumite comportamente si sa dezvoltam anumite
abilitati care sa ne permita sa facem o evaluare adecvata si corecta a stirilor postate.

Cand intalnim o stire care circula pe internet prin intermediul retelelor sociale, ar trebui
mai INtai sa ne punem cateva intrebari inainte de a distribui sau redirectiona postarea
sau articolul, dupa cum urmeaza:

M-am asigurat de sursa? Este un subiect fierbinte sau controversat? Ar putea cineva sa-
mi citeasca postarea daca o distribui? Pare ,prea frumos pentru a fi adevarat™?

Pentru a facilita analiza unei stiri care circula in mediul online, ar putea fi util sa ne
raspundem la urmatoarele cinci intrebari:

CE fel de continut este? Este adevarat sau fals?

Tnainte de a crede sau de a distribui ceva, este important sa identificdm daca respectivul
continut este adevarat sau fals. Dintre diferitele tipuri de informatii false care sunt
raspandite, cele mai relevante sunt:

Farse si stiri false: sunt raspandite cu intentia de a induce oamenii in eroare. Motivele
pentru care acestea sunt raspandite pot fi diverse: motive politice, ideologice, intentii
rau-voitoare de a pune intr-o lumina proasta persoanele cunoscute, castig financiar, etc.
O farsa devine ,stire” atunci cand este raspandita si amplificata de mass-media, fie
intentionat, fie neintentionat, din cauza unei verificari insuficiente a surselor stirii.

Escrocherii: exista stiri sau postari care au ca scop ,sa fure” informatii personale sau sa va
determine sa accesati link-uri care v-ar descarca programe malware pe computer.

Reclame: Uneori exista reclame false deghizate in continut real care pot induce in eroare
cititorul.

CINE raspandeste aceste informatii?

Exista probabilitatea ca adultii sa aiba incredere in continutul unei povesti daca aceasta
a fost distribuita de o persoana in care au incredere, asa ca identificati intotdeauna
persoana care a postat-o. Daca persoana care a distribuit stirea nu a indicat sursa,
cautati-o si nu presupuneti ca sursa ar putea fi un ziar, un canal TV sau un site de stiri
online.

Odata ce ati identificat sursa, aflati cine este autorul si de acesta ar putea fi considerat o
sursa valida pentru stirile distribuite. Tn functie de tipul de sursa, puteti efectua
urmatoarele verificari:

o Site web: verificati daca exista adresa web indicata.

o Articol stiintific sau despre sanatate: cautati numele autorului pentru a afla ce
calificari are.

o O fotografie/ un articol despre ceva ce se intdmpla intr-un anumit loc: verificati
daca au mai fost postate si alte stiri/ fotografii despre acest eveniment.

DE CE se raspandeste stirea?
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Este important sa identificati motivul pentru care este publicata o stire: amintiti-va ca
stirile sau titlurile de senzatie sau extravagante mascheaza adesea stiri false. Este
necesar sa se faca o investigatie cu ajutorul unor intrebari de ghidare, cum ar fi:

Vrea sa ma faca sa rad? Sa ma sperie? Sa ma supere? Foloseste cuvinte sau imagini cu
puternic impact emotional pentru a-mi trezi emotii puternice?

De asemenea, tineti cont de faptul ca unele surse de stiri false trateaza subiecte pe care
sunteti tentat sa le credeti ca fiind adevarate, ducand la accesarea si distribuirea
acestora.

CAND a inceput s3 se raspandeasca stirea?

Multe stiri sunt publicate de mai multe ori: puteti cauta povestea pentru a vedea daca a
mai fost publicatd. In cazul unei fotografii, puteti cduta dacd au mai fost publicate
fotografii similare.

Un alt semnal de luat in considerare atunci cand se evalueaza seriozitatea stirii este de
cat timp este activ contul persoanei care posteaza stirea. Fiti critic si vigilent daca un
cont pare a fi nou sau a inceput sa posteze recent, fara sa aiba un istoric.

UNDE pot afla daca un subiect este real?

In mediul online, exista multe metode prin care puteti afla sau intelege daca o stire este
reala sau nu:

- pentru verificarea stirilor online, se pot accesa site-uri speciale care
monitorizeaza acuratetea faptelor precum www.factcheck.org
WWW.snopes.com www.poynter.org www.PolitiFact.com (la nivel international)
si alte site-uri similare la nivel national (www.factual.ro, www.antifake.ro,
www.veridica.ro).

- Pentru verificarea imaginilor, se poate efectua o cautare inversa pe TinEye
(www.tineye.com) unde se gasesc informatii despre locul in care a aparut
imaginea si, de asemenea, se vor afisa imagini similare pentru a determina daca
o imagine a fost modificata.

Pe scurt, fara a fi necesar sa deveniti ,evaluator” sau ,verificator de fapte”, puteti urma
sfaturi utile pentru a observa daca ceea ce cititi este inexact, incorect sau chiar fals.
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3. RESURSE SUPLIMENTARE

Ce este Social Media in engleza pe intelesul tuturor - Creat de Rapid Learning Life
https://www.youtube.com/watch?v=jQ8J3IHhn8A

Social Media, explicata pentru incepatori cu sfaturi, istoric, invatare, resurse
https://www.youtube.com/watch?v=ItoTvKPhgFk

Top 10 cele mai populare platforme de social media in 2023
https://www.shopify.com/blog/most-popular-social-media-
platforms#:~text=The%20latest%20statistics%20show%20that,are%20active%20users%
200f%20Facebook

,25 de avantaje ale retelelor sociale de care trebuie sa tineti cont”
https://www.youtube.com/watch?v=3zQtfnCdcNw

Care sunt pericolele distribuirii excesive pe retelele sociale?
https://www.youtube.com/watch?v=e2xm5fc5MQk

»Sursa credibila: cinci sfaturi pentru a afla daca sursa este credibild”
https://www.youtube.com/watch?v=tdcmjPR7Ntw
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https://www.indypl.org/blog/for-adults/fake-news

https://www.factcheck.org/2016/11/how-to-spot-fake-news/ "Cum sa identificati stirile
false?” Eugene Kiely, Lori Robertson, postat pe 18 noiembrie 2016

https://mediasmarts.ca/sites/mediasmarts/files/tip-sheet/tipsheet_false_content.pdf
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