*/ COMBATETI INFORMATIILE FALSE é%
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EXPUSE COMUNITATILE
EUROPENE!
Ce sunt stirile false? Fenomenul dezinformarii in Europa bazat pe statistici. Cum se
raspandesc stirile false? De ce sunt crezute? Ce face Europa cu stirile false?
Cercetare realizata in RO, PL, PT, IT, SP, CY

\

iN TARILE MEMBRE UE,

DEZINFORMAREA ESTE PERCEPUTA CA O
AMENINTARE LA ADRESA DEMOCRATIEI
EUROPENE.

STIRILE FALSE, IN SPECIAL CELE DIN
RUSIA, CHINA SAU IRAN, SUNT TRATATE
CA O AMENINTARE LA ADRESA SANATATII
DEMOCRATICE SI CA O RESURSA
STRATEGICA iN RAZBOIUL
INFORMATIONAL.

ACEST LUCRU LE TRANSFORMA INTR-O
PROBLEMA GLOBALA SI NU SE LIMITEAZA
DOAR LA UN GRUP PROFESIONAL.

Sursele din care ne luAm informatiile s-au schimbat in ultimele 12 luni!
Am constatat ca cele doua surse principale de stiri au facut schimb de locuri. Televiziunea a fost sursa
principala anul trecut pentru 38,6% dintre respondentii nostri, iar retelele de socializare pe locul doi
pentru 30,8% dintre ei. Anul acesta, retelele sociale au luat conducerea cu mult, crescand cu 10,2%
pentru un total de 41% dintre respondentii nostri, televiziunea scazand cu 11,3%. Acest lucru s-ar putea
datora utilizarii si increderii in crestere in retelele sociale prin sursele de televiziune.
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Regiunea: UE
Perioada de timp a sondajului
26 aprilie - 11 mai 2022
Numar de respondenti:
52.347 de respondenti
Grupa de varsta:
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Interviu fata in fata

10 TIPURI DE STIRI INSELATOARE

¥
propaganda folositd de guverne, corporalii 5i organizatii partizanat ideologic si include interpretari ale
non-profit pentru a controla atitudini,valori faptelor, putand pretinde impartialitate

{(l' ))) plinformati avantajeaza faptele care confirma pozitia
apeleaza la emolii ideologica sau politica, ignorandu-le pe

celelalte IMPACT

poate fi beneficd sau 1 ; ,
limbaj persuasiv, inflicirat

daunatoare

clickbait titluri senzalionale ce atrag atentia teoria explica in mod simplist evenimente
conspiratiei complexe ca rdspuns la fricd sau nesigurantd neutru
adesea induc in eroare, iar titlul nu ; nu poate fi verificata stiintific, iar datele
reflecta continutul care neaga teoria sunt considerate dovezi
care, de fapt, o confirma
sporeste veniturile din respinge expertii Si
reclame autoritatea lor

continut reclame cu formd similard cucea a pseudostiinta teorii precum vindecari miraculoase, idi
i editorialelor . : migcarea anti-vaccin, negarea schimbarilor nclicat
sponsorizat 2

posibil conflict de interes pentru climaterice

organizaliile de stiri bine-intentionate denatureaza studii stiintifice reale prin
I l consumatorii ar putea sa nu isi dea seama afirmatii exagerate sau false

cd acel continut este reclama,

dacd nu este etichetat ca atare

MOTIVATIE

deseori contrazice expertii

satira si farsa comentariu social umoristic dezinformarea include o combinatie de informatii reale,

o 5 false sau partial false LEL
variaza in calitate

intentia poate fi de informare, dar autorul
JNOAW nu stie ca informatiile pot fi false politica/putere
cei pacaliti de un astfel de continut YAW asocieri false, continut prelucrat,
se pot simti stanjeniti titluri ing elatoare umor/distractie

sensul intentionat poate fi subtil

chiar $i organizatii de $tiri cu traditie pot fals/frauda confinut fabricat in intregime raspandit
face greseli intentionat pentru a dezinforma

greselile pot diminua reputatia si brandul, tactici de marketing tip guerilla, roboli, .
potofensa sau pot ajunge in tribunal comentarii $i branding contrafacut dezinformare

et : : motivat de castigul financiar prin
organizaliile respectabile publica reclame, de influenta politica,
o eratd sau isi cer scuze public sau de ambele '

pasiune

SURSA: WWW.EAVI.EU

ANALIZA LITERATURII DE SPECIALITATE RELEVA DIVERSITATE ATUNCI CAND VINE
VORBA DE EXISTENTA UNOR MECANISME NATIONALE CARE SUNT GATA SA
ACTIONEZE, SA SUSTINA SI SA INCRIMINEZE PUBLIC ,,STIRILE FALSE” §I
INFORMATIILE INCORECTE:

UE: HTTPS://EUVSDISINFO.EU/

RO: HTTPS://WWW.FACTUAL.RO/, HTTPS://WWW.VERIDICA.RO/,
HTTPS://WWW.ANTIFAKE.RO/

PL: HTTPS://ODFEJKUJ.INFO

PT: HTTPS://COMBATEFAKENEWS.LUSA.PT/

A IT: HTTP://WWW.BUTAC.IT/, HTTP://ATTIVISSIMO.NET/, HTTP://WWW.BUFALE.NET/
g/!,/;lt A SP: WWW.MALDITA.ES, WWW.NEWTRAL.ES, WWW.SALUDSINBULOS.COM

CY: HTTPS://ELLINIKAHOAXES.GR

N . Finantat de Uniunea Europeana. Punctele de vedere si opiniile exprimate
rEx COflnantat de apartin, ins3, exclusiv autorului (autorilor) si nu reflectd neaparat punctele de
* * . T . an = -
* A = vedere si opiniile Uniunii Europene sau ale ANPCDEFP. Nici Uniunea
R Unlunea Europeana Europeana si nici ANPCDEFP nu pot fi considerate raspunzatoare pentru

acestea.



